MARKNADSFORINGSNAMNDEN

Helarsrapport 2023 - 2024 for ViNordics marknadsforingsnamnd (Sverige)

Under perioden 1 april 2023 - 31 mars 2024 har ViNordics marknadsforings-
namnd (Sverige), harefter hanvisat till som 'marknadsféringsnamnden’, behand-
lat 4 stycken klagomal vilka samtliga inkommit fran medlemsféretag i ViNordic.
Marknadsféringsnamnden har dessutom behandlat 1 férfragning.

De arenden som behandlats under perioden har avsett:
e Marknadsforing av receptbelagda lakemedel till allmanheten (mal nr. 13)

e Marknadsféring av receptbelagda Idkemedel till allmanheten (mal nr. 14)
¢ Reklamutlatanden, vilseledande pastaenden (mal nr. 15)
e Reklamutlatanden, vilseledande pastaenden (mal nr. 16)

De behandlade malen kan sammanfattas enligt féljande:

Mal 13. Marknadsforing av receptbelagda lakemedel till allmanheten

Klagomalet avsag om Elanco pa ett otillborligt satt hade marknadsfort ett recept-
belagt veterinarmedicinskt lakemedel till allmanheten via en nattidning. Nattid-
ningen, som primart riktade sig till bland annat veterinarer, innehdll information
om det aktuella lakemedlet. Vid forsta besoket pa webbplatsen méttes bestkaren
av ett pop-up fonster som forklarade att innehallet endast var avsett for veterina-
rer eller andra verksamma inom djursjukvardsbranschen. Besdkaren hade moj-
lighet att bekrafta detta genom att klicka pa "JA” for att fa tillgang till webbplatsen,
utan ytterligare krav pa legitimering, eller "NEJ”, vilket resulterade i att pop-up
fonstret visades upp pa nytt. Om en besokare klickat "JA” visades pop-up fonstret
inte upp nasta gang webbsidan besoktes.

Marknadsféringsnamnden anforde att anvandningen av pop-up fonster generellt
ansags ligga i linje med etablerad praxis for att begransa tillgang till webbplatser.
| detta fall var dock marknadsféringen synlig pa webbplatsens startsida aven utan
att besokaren bekraftat sin status genom att klicka "JA”. Foljaktligen kunde vilken
besdkare som helst se marknadsfoéringen utan att vidta nagra ytterligare atgarder.
Marknadsforingsnamnden bedomde darfor att marknadsforingen riktades mot all-
manheten, vilket utgjorde en dvertradelse av Artikel 9 i Vet & Etikett.

For overtradelse av Artikel 9 i Vet & Etikett alades Elanco en bot.
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Mal 14. Marknadsforing av receptbelagda lakemedel till allménheten

Klagomalet avsag om Zoetis pa ett otillborligt satt hade marknadsfort ett recept-
belagt veterinarmedicinskt lakemedel till allmanheten via en nattidning. Nattid-
ningen, som primart riktade sig till bland annat veterinarer, innehdll information
om det aktuella lakemedlet. Vid forsta besoket pa webbplatsen moéttes bestkaren
av ett pop-up fonster som forklarade att innehallet endast var avsett for veterina-
rer eller andra verksamma inom djursjukvardsbranschen. Besdkaren hade moj-
lighet att bekrafta detta genom att klicka pa "JA” for att fa tillgang till webbplatsen,
utan ytterligare krav pa legitimering, eller "NEJ”, vilket resulterade i att pop-up
fonstret visades upp pa nytt. Om en besdkare klickat "JA” visades pop-up fonstret
inte upp nasta gang webbsidan besoktes.

Marknadsforingsnamnden anforde att anvandningen av pop-up fonster generellt
ansags ligga i linje med etablerad praxis for att begransa tillgang till webbplatser.
Marknadsféringsnamnden observerade att marknadsféringen inte var synlig pa
webbsidans startsida, utan endast pa andra delar av webbplatsen. Dessa sidor
kunde dock nas efter att besdkaren klickat pa "JA” i pop-up fonstret och darmed
bekraftat att hen var veterinar eller pa annat satt verksam inom djursjukvards-
branschen. Eftersom "NEJ” alternativet inte var funktionellt i syfte att begransa
tillgangen till webbplatsen, fann marknadsféringsnamnden att marknadsféringen
var tillganglig for allmanheten. Marknadsféringsndmnden ansag darfor att mark-
nadsforingsatgarden innebar en dvertradelse av Artikel 9 i Vet & Etikett.

For overtradelse av Artikel 9 i Vet & Etikett alades Zoetis en bot.

Mal 15. Reklamutlatanden, vilseledande pastaenden

Klagomalet gallde om Zoetis pastadende "ingen risk for miljon" betraffande den
receptbelagda produkten Simparica var vilseledande och/eller saknade doku-
mentation.

| arendet noterades att det aktuella pastaendet refererade till CVMP Assessment
Report for Simparica, dar det angavs att "lakemedlet inte forvantas utgora en risk
for miljén nar det anvands enligt lakemedlets produktresumé". Marknadsférings-
namnden ansag dock att hanvisningen till den genomférda miljériskbedémningen
inte var tillracklig eftersom den grundades pa hur lakemedlet skulle komma att
anvandas snarare an pa dess aktiva substans. Substansen i lakemedlet bedom-
des ha tydliga insekticida och akaricida effekter och darmed en potentiell miljo-
paverkan. Vidare papekade marknadsféringsnamnden att den standardmassiga
utvardering som ingar i miljériskbedémningarna (ERA) for parasitmedel avsedda
for smadjur, endast tog hansyn till den minimala risken vid administration till ett
begransat antal individer. Mot bakgrund av detta fann marknadsféringsnamnden
att CVMP:s beddémning inte var tillamplig pa den faktiska substansens miljéeffek-
ter.
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Eftersom marknadsforingen av lakemedlet enbart baserades pa CVMP:s utvar-
dering, fann marknadsféringsndmnden att pastdendet saknade tillracklig veten-
skaplig dokumentation, vilket innebar en dvertradelse av artikel 1,4 och 5i Vet &
Etikett.

For overtradelse av Artikel 1, 4 och 5 i Vet & Etikett alades Zoetis en bot.

Mal 16. Reklamutlatanden, vilseledande pastaenden

Klagomalet gallde om Zoetis pastaenden "Ger hundar fler dagar med lek” samt
"Back in stock — Back in play” betraffande den veterinarmedicinska produkten
Librela var vilseledande och/eller saknade relevant dokumentation. Produktre-
sumén for Librela anger att den ar avsedd for lindring av smarta i samband med
osteoartrit hos hundar (“For the alleviation of pain associated with osteoarthritis
in dogs”).

Marknadsféringsnamnden noterade att produktresumén inte innehdll nagon in-
formation om att Librela skulle 6ka hundars aktivitetsniva eller lekfullhet, aven om
detta kunde vara en indirekt effekt av behandlingen. Vidare papekade marknads-
foéringsnamnden att formuleringen "fler dagar av lek” kunde tolkas som att an-
vandningen av lakemedlet skulle kunna forlanga den forvantade livslangden hos
behandlade hundar. Dessa pastaenden bedémdes strida mot kravet pa att mark-
nadsforingen ska overensstamma med lakemedlets produktresumé. Marknads-
foringsnamnden fann att informationen i pastadendena inte var giltiga, balanse-
rade, rattvisa och objektiva enligt Artikel 4 i Vet & Etikett. Eftersom det vidare
saknades kliniska studier till stod for pastdendena konstaterade Markandsfo-
ringsnamnden att Zoetis Overtratt Artikel 5 i Vet & Etikett.

Sammanfattningsvis fann marknadsféringsnamnden att Zoetis pastadenden inne-
bar en dvertradelse av Artikel 1, 4 och 5 i Vet & Etikett.

For overtradelse av Artikel 1, 4 och 5 i Vet & Etikett alades Zoetis en bot.

Stockholm den 20 mars 2024

ViNordics marknadsféringsnamnd
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