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VIF’'s markedsfgringsnaevn har taget sty-
relsens fortolkning til efterretning.

Reglerne om pligtoplysninger fremgar af
reklamebekendtgerelsens §§ 5-7 vedro-
rende reklame for et laagemiddel over for
offentligheden og §§ 11-13 vedrgrende
reklame for et lsegemiddel over for sund-
hedspersoner.

Der kan henvises til reklamebekendtge-
relsens § 16 og punkt 3.2 i reklamevej-
ledningen vedrgrende sammenlignende
reklame.

Sammenlignende reklame —
Sammenligning af aktive substanser
(comparative advertising)

Sammenlignende reklame —
krav om pligttekst
(comparative advertising)

Sundhedsstyrelsen har pa foranledning af
en forespargsel fra VIF's markedsfa-
ringsnaevn skriftligt meddelt, at efter sty-
relsens opfattelse indeholder reklamereg-
lerne ikke krav om pligttekst for de laege-

Sundhedsstyrelsen har i en konkret sag
udtalt, at der vil veere tale om sammen-
lignende reklame, safremt reklamen er
rettet mod en malgruppe, for hvilken det
vil veere let at identificere (blot) et eller
flere af de laesgemidler, der indeholder de
aktive stoffer, som omtales i reklamen.

VIF's markedsfaringsneevn skal derfor
henlede opmeerksomheden pa, at det
ikke i sig selv fritager for opfyldelse af
reglerne om sammenlignende reklame,
jfr. reklamebekendtggrelsens § 16, at der
"kun” omtales aktive substanser og ikke
direkte anfgres produkinavnet pa det
konkurrerende laegemiddel.



