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Udtalelse vedrorende fortolkning af reklamebekendtgerelsen.

Nevnet har i brev af 9. januar 2007 anmodet Leegemiddelstyrelsen om
at en udtalelse vedrorende fortolkningen af reklamebekendtgerelsens §
8, stk. 1, nr. 2.

Baggrunden er en verserende sag 1 Navnet, som vedrarer
reklamereglernes anvendelse i relation til annoncering/reklamering i
forbindelse med atholdelse af kursus for sundhedspersoner.

I den konkrete sag blev der afholdt et kursus med den indklagede
leegemiddelvirksomhed, som den ene kursusarranger. I forbindelse med
annonceringen for det pagaeldende kursus blev der gjort opmarksom pa,
at deltagerne ved personligt fremmede havde mulighed for at vinde en
handholdt computer (PDA). Computeren var ikke sponsoreret af den
indklagede lezgemiddelvirksomhed, men derimod af de i kurset
medvirkende IT-firmaer. Naevnet anforer selv, at der ikke i det
annoncerede kursusprogram var emner, som var relateret til
behandlingsformer generelt eller til anvendelsen af specifikke
leegemidler.

Da det af Laegemiddelstyrelsens vejledning om reklame for laegemidler
fremgar, at "Forbuddet mod at afholde konkurrencer for og udlodde
premier til medicinalpersoner er absolut”, rejser Navnet folgende
sporgsmal:

1) Skal den citerede del af reklamevejledningen forstds séledes, at
der under ingen omstendigheder ma udloddes premier til
medicinalpersoner?
eller

2) Skal den anforte precisering forstas saledes, at det er tilladt at
udlodde premier til medicinalpersoner, néar dette sker i
forbindelse med en reklame for eller som led i markedsfering af
en laegemiddelvirksomhed som sadan, og nar der i
reklamen/annonceringen ikke navnes noget om laegemidler,
fordi en sddan reklame/annoncering falder udenfor
leegemiddellovgivningens reklamebegreb?
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Lagemiddelstyrelsen har i den anledning felgende bemarkninger:

Ifolge reklamebekendtgﬂrelsens] § 8, stk. 1, nr. 2, ma der ikke i
reklamegjemed eller i gvrigt for at fremme salget af et leegemiddel
afholdes konkurrencer for og udloddes premier til medicinalpersoner
(sundhedspersoner).

Formalet med bestemmelsen er at sikre, at irrelevante faktorer ikke
indvirker p& sundhedspersoners valg af legemidler og leveranderer.

Formuleringen i reklamegjemed eller i gvrigt for at fremme salget af et
leegemiddel” sigter pé situationer, hvor formélet med en aktivitet er at
fremme salget af leegemidler.

Det fremgar af Lagemiddelstyrelsens vejledning om reklame for
leegemidler, at forbudet mod at aftholde konkurrencer for og udlodde
premier til sundhedspersoner er ’absolut”, og at det indeberer, at sivel
konkurrencens karakter som praemiens veerdi er uden betydning®. Det er
siledes uden betydning, om der fieks. er tale om store eller sméa
praemier, eller der evt. indgar faglige elementer i konkurrencematerialet.

Lagemiddellovgivningens reklamebegreb skal fortolkes bredt som
“enhver form for opsegende informationsvirksomhed, kundesggning
eller holdningspavirkning, der tager sigte pa at fremme ordinering,
udlevering, salg eller forbrug af legemidler™.

Det vil efter Laegemiddelstyrelsens opfattelse veere en overtradelse af
reklamebekendtgerelsens § 8, stk. 1, nr. 2, hvis en
legemiddelvirksomhed atholder en konkurrence for og udlodder
premier til sundhedspersoner. Styrelsen er sdledes af den opfattelse, at
sddanne aktiviteter har til formal at fremme ordinering og salg af
leegemidler — uanset om der er nevnt konkrete leegemidler i annoncer
om konkurrencen.
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' Bekendtgerelse nr. 793 af 10/9 2001 om reklame for leegemidler

% Jf. Vejledning nr. 166 af 5/10 1998 om reklame for legemidler, punkt 5.6.

* If. Vejledningen om reklame for legemidler, punkt 2.1, og direktiv 2001/83 om
oprettelse af en fellesskabskodeks for humanmedicinske laegemidler, artikel 86




